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                              EVALUACIÓN FORMATIVA 

  
Objetivos 

 
1.- Reconocer características y estructura de la Publicidad.  

2.- Interpretar mensajes explícitos e implícitos en avisos publicitarios y propagandas. 

 

Nombre: _______________________________________________ Curso:________ 

Fecha: __________________ 

I: SELECCIÓN MÚLTIPLE: Lee las siguientes preguntas y marca con una X las 

alternativas correctas. Sólo una. 

1.-¿ Cuál alternativa define mejor “La Publicidad”? 

a) Es un tipo de texto cuyo propósito fundamental informar sobre un producto, 

servicio o idea. 

b) La publicidad es un tipo de texto funcional cuyo objetivo es convencer o 

persuadir al público para que tome una decisión de compra de un producto 

o servicio que una organización ofrece. 

c) Es un tipo de texto cuyo propósito fundamental es entretener al lector. 

d) Es un tipo de texto funcional cuyo propósito fundamental en convencer al 

público para que compre un producto. 

 

2.- ¿Cuál es el propósito de una propaganda? 

 

      a) Convencer al lector para que compre un determinado producto. 

      b) Convencer al lector que cambie de opinión sobre un determinado tema. 

      c) Invitar al receptor a pertenecer a un grupo político 

      d) Ayudar al lector a comprar determinados objetos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Observa el siguiente aviso y luego responde la pregunta N° 3 a la N° 7. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.-Este afiche corresponde a una: 
 

a) Publicidad 

b) Publicidad comercial 

c) Propaganda 

d) Ninguna de las anteriores.  
 

 

4.- ¿Cuál es el propósito comunicativo de este afiche? 

 

a) Persuadir  

b) Convencer 

c) Informar  

d) A y b son correctas 

 

5.-¿ Cuál es el mensaje que intenta dejar este afiche? 

 

a) Cuidemos a nuestros hijos. 

b) Si fumas durante el embarazo, enfermarás a tu hijo. 

c) Si fumas al lado de una mujer embarazada, enfermarás a su hijo. 

d) Cuando fumas estando embarazada, intoxicarás a tu hijo.  

 

6.-¿ Qué valor sugiere al receptor  el mensaje de este  aviso? 

 

a) Respeto 

b) Amor  

c) Salud 

d) Verdad 

 

 



7.- En este afiche predomina la: 

 

a) argumentación  

b) información 

c) entretención 

d) persuasión 

 

8.-¿Cuál es el propósito de una propaganda? 

 

a) Convencer al público con un propósito comercial. 

b)  Convencer al público con el propósito de entretener. 

c) Convencer al público con un propósito ideológico. 

d) Ninguna de las anteriores. 

 

 

9.- Una de las características   de la publicidad es el uso del   lenguaje apelativo, 

¿cuál de las alternativas contiene este tipo de lenguaje? 

 

a) “Nívea , hidratación y frescura  diaria” 

b) “Úsala diariamente” 

c) “Calidad comprobada por científicos” 

d) “Tu piel más suave que nunca” 

 

 

Observa el siguiente aviso y luego responde las preguntas  N° 10 a la N°14. 

 

 

 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

 

 

 

 

 

 

 

10.-¿ A qué tipo de texto corresponde el anterior? 

 

a) Propaganda  

b) Comercial 

c) Afiche 

d) Publicidad 
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11.-¿ Qué valor sugiere al receptor el mensaje de este aviso? 

 

a) Éxito 

b) Juventud 

c) Salud  

d) Alegría 

 

12.-¿A qué parte de la estructura  corresponde el N° 4? 

 

a) Marca 

b) Eslogan  

c) Logo  

d) Texto secundario 

 

 

13.-¿ Qué parte de la estructura corresponde el N°3? 

 

a) Eslogan 

b) Texto secundario 

c) Logo 

d) Marca  

 

14.-¿Cuál parte de la estructura corresponde a la marca? 

a) N°1 

b) N°2 

c) N°3 

d) N°5 

 

“Acompaña al eslogan suele ser más amplio y detallado. Trata de convencer al 

lector de que es verdad lo que se anuncia en el eslogan, ya sea presentando las 

cualidades del producto o apelando a los instintos y emociones del lector.” 

 

15.-Lo anterior es la definición de: 

 

a) Marca  

b) Logotipo 

c) Texto secundario 

d) Eslogan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Observa el siguiente el aviso y luego responde las preguntas del N° 16  al N° 20.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

16,.¿ A qué tipo de aviso publicitario corresponde? 

 

a) Económico 

b) Publicidad 

c) Propaganda 

d) B y c son correctas 

 

17.-¿ Qué recursos utiliza este aviso? 

 

a) Lógicos-Racionales 

b) Persuasivos 

c) Descriptivos 

d) Definiciones 

 

18.-¿ Cuál es el propósito fundamental de este aviso? 

 

a) Convencer con un fin comercial. 

b) Convencer con el fin de entretener. 

c) Convencer e informar de una idea. 

d) Convencer con un fin ideológico y valórico. 

 

19.-¿ Cuál es el mensaje que intenta entregar este aviso? 

 

a) Las personas consideran los insultos un juego. 

b) Los insultos pueden tener consecuencias negativas. 

c) Insultar puede tener una consecuencia fatal para quien la recibe. 

d) Los insultos no son un juego. 

 



20.-¿ Quién es el destinatario de este aviso? 

 

a) Toda persona que insulta a otros. 

b) Padres y apoderados. 

c) Niños que insultan a otros. 

d) Estudiantes que insultan a otros. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


