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Reconocer Y comprender el con ep'Ec de
comunicacion y sv clasificoacion.



En difreetnes invesigtacinoes los cinefiticos
inlgeses deschureiron, que es de pcoa
impotrancia en que odern etsan las lertas
en las palbaras, lo mas improtnate,es que
la prirmea y ulimta lerta tieenn que esatr en
su luagr.

Lo del meido no es imoprtnate, atin asi
pudees leer.

Poruge nosrotos lemeos las pablaras
enetrasy no lerta por lerta.
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g L3 comunicacion esty presente en todos los

seres vivos. Por ejemplo, las abejas.
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La eomunicaeion

o Los seres humanos poseemos un lenguaje v,
aunque no digamos una sola palabra, ni hagamos
gestos o escribamos un texto, siempre que haya
dos personas despiertas y en contacto visual o
auditivo, hay un hecho comunicativo.

La Gioconda de Da Vinci algo comunica
COh su sontrisa, pero {qué!



La eomuniecaeion

El  ser  humano
interactGa con su
medio  natural vy
cultural. Como ser
social, requiere
interactuar también
con sus semefantes,
esto  es, necesity
comunicarse.




Miscelines...

» Federico Ill de Prusia (1609-1670) quiso saber cudl
era el “lenquaje natural’, es decir, en qué lenqua
hablaria un nifio que nunca oyd hablar. Para ello
dio una orden terrible: en los orfanatos no se
hablaria a ningdn recién nacido, y tampoco se los
acariciarfa. El resultado fue que todos los nifios
murieron. La falta de comunicacién verbal y gestual
les produjo la muerte.




OBSERVA LAS SIGUIENTES IMAGENES:
{QUE NOSCOMUNICA?  {QUEUTILIZA PARA COMUNICARNOS!

SITUACION 1 SITUACION 2 SITUACION 3

PROFESORA

MANTENGA

ORDEN Y
LIMPIEZA

SITUACION 5
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ACTIVIDAD

PIENSA Y DIBUJA UN EJEMPLO PARA
CADA TIPO DE COMUNICACION

iA TRABAJAR CON DEDICACION!
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ACTIVIDAD
Observa la siguiente situacion comunicativa y luego senala:

A) Quién entrega el mensaje :
I B) Quién recibe el mensaje :
C) Cual es el mensaje :
I D) Qué lenguaje utiliza :
E) Que medio utiliza para entregar el mensaje :

| F) Dénde y cuando sucede el acto comunicativo:









Son los elementos que
intervienen en ung situacion

comunicativa.

EMISOR

CODIGO

ntiene un
nguaje no
Verbal

coherente

Tienealgo

para
expresar

—

CANAL
ﬂu MENSAJE

RECEPTOR

CONTEXTO COMUNICATIVO

. =

=

Conoce el
CODIGO

Carecede
prejuicios
Respeta 3 su
interlocutor

No
interrumpe



Para Roman Jakobson, 13 comunicacion es una
relacion entre un emisor y un receptor 3 través de un
mensaje, que es transmitido utilizando un codigo de
signos y mediante un cnal Todo ello condicionado

por un contexto.
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EMISOR

* Es quien elabora y transmite el mensaje.

* Se caracteriza por tener intencion comunicativa, es decir, voluntad de transmitir
una informacién con una determinada finalidad.




MENSAJE

» Es la informacién elaborada que se transmite de un punto a otro.

* El mensaje es una serie de signos lingiilsticos ordanizados mediante
determinadas reglas.

* No se debe confundir con el referente que es el elemento de la realidad
sobre el cual se da la informacién.




RECEPTOR

» Es quien recibe, descodifica e interpreta el mensaje.
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CANAL

» Es el soporte fisico del mensaje, incluye tanto el medio a través del cual
circula el mensaje, como los sentidos (visual, auditivo, audiovisual)
mediante los que se lleva a cabo.

* El medio sensorial por el que recibimos el mensaje (visual, auditivo,

tictil) es una modalidad del canal; el soporte (papel, pantalla, teléfono,
etc.), otra.

« Hay canales naturales, como el aire, y canales artificiales como un libro,
un cable, una pintura, etc.




cODIGO

« Es el sistema de sefiales o sighos que se usan para transmitir un mensaje

el inglés, el castellano, el cédigo Morse, el sistema braille, las sefiales
camineras, entre otros, asi como cualquier idioma o forma comunicativa
que sirva para que dos personas se puedan comunicar y se entiendan.
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. PENSEMOS

;Qué requisito deberia cumplir el
codigo para que suceda el acto
comunicativo?
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COMPARTIR EL CODIGO , ES DECIR , DEBE SER
CONOCIDO POR EL EMISOR Y EL RECEPTOR




CONTEXTO

- Circunstancias de la realidad que afectan al emisor y al
receptor 3 la hora de emitir o interpretar el mensaje, y que
pueden hacer variar el significado.

*En el contexto se incluyen todas las circunstancias no
lingiiisticas que afectan a la comunicacién (relacién entre
emisor y receptor, espacio y tiempo, motivos, etc.), también
forman parte del contexto los referentes (objetos o
elementos de la realidad sobre los que se transmite
informacién).



CONTEXTO

iQué fresca! ' .
. iQué frescal
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TREFORZEMOS LO APRENDIDO CON LOS
| STGUTENTES VIDEOS:

= —

https://www.youtube.com/watch?v=KS8czXPY
dw8

https://www.youtube.com/watch?v=Unr3hCzk
Q-wcomunicacion 2

https://www.youtube.com/watch?v=IkZIFjUluy
E



https://www.youtube.com/watch?v=KS8czXPYdw8
https://www.youtube.com/watch?v=KS8czXPYdw8
https://www.youtube.com/watch?v=Unr3hCzkQ-w
https://www.youtube.com/watch?v=lkZlFjUluyE
https://www.youtube.com/watch?v=lkZlFjUluyE

Ejercitemos. ..

.Observa atentamente l3s siquientes
historietas e identifica los factores

/
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i . .
comunicativos.

https://www.youtube.com/watch?v=Mrl0jx7DIkI&Iist=PLulXvOwfYG

y2dPRAT64NXdU84Xs2UN420o&index=2https://www.youtube.com/w
atch?v=Mrl0jx7DIkI&list=PLulXvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN420
&index=2

https://www.youtube.com/watch?v=GSkdHWpp6qU&list=PLu1X
vOwfYGYy2dPRAT64NXdU84Xs2UN420&index=5https://www.you
tube.com/watch?v=GSkdHWpp6qU&list=PLulXvOwfYGy2dPRdT
64NXdU84Xs2UN420&index=5



https://www.youtube.com/watch?v=MrI0jx7DIkI&list=PLu1XvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN42o&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=MrI0jx7DIkI&list=PLu1XvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN42o&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=MrI0jx7DIkI&list=PLu1XvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN42o&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=GSkdHWpp6qU&list=PLu1XvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN42o&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=GSkdHWpp6qU&list=PLu1XvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN42o&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=GSkdHWpp6qU&list=PLu1XvOwfYGy2dPRdT64NXdU84Xs2UN42o&index=5




= Cuando utilizamos el lenguaje, lo hacemos con
una intencién especifica. Puede ser para informar
sobre algo, convencer 3 alquien, expresar
sentimientos... Las  intenciones al hablar se
denominan funciones del lenquaje.

https://www.youtube.com/watch?v=iBW9B _y
5xYYhttps://www.youtube.com/watch?v=iBW9

B_y5xYY



https://www.youtube.com/watch?v=iBW9B_y5xYY
https://www.youtube.com/watch?v=iBW9B_y5xYY
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Cualquier expresion lingiistica tiene, por lo
general m3s de una funcién.

1’

Por e['emplo:

“iViva! (funcién emotiva). Laura y Julijn
contrajeron matrimonio (funcién referencial).
Trae champafia, que vamos 3 brindar (funcién
apelativa). iMe escuchaste? (funciéon fatica). Tu
amada y otofal sobrina pasé por fin a las huestes
de las casadas (funcién poética). Casada del
verbo casar (funcién metalingiiistica).”

al

1’

al
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L3 funcién predominante de una exposicion o
de un texto determinard la estructura del
mensaje, el vocabulario, |3 sintaxis, etc.

al
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FUNCION

ASOCIADA PROPOSITO EJEMPLO
AL
Emotiva Emisor | Comunica estado |Vacaciones al fin!
emocional del emisor. iQué felicidad!
Apelativa Receptor | Aspira 3 influirsobrela | iVenda de
conducta del receptor. | inmediato!
Maneje con cuidado.
Poética Mensaje | Pone el acento en el Y tiritan azules los
como del mensaje. astros a lo lejos ...
Referencial Contexto | Se focaliza en el Valparaiso
contenido informativo. | amanecer3 cubierto
y con lluvia.
Metalingiitstica | Codigo | Se refiere al cédigo que | “La” funciona como
se emplea. articulo y
pronombre.
Fatica Canal | Abre, verifica, mantiene | iAl6! - iMe
y cierra el canal. escuchas?

{Se entiende lo que
digo?




https://www.youtube.com/watch?v=h6llIZdphFjs


https://www.youtube.com/watch?v=h6llZdphFjs

REFLEXION

e

La comunicacion efectiva

comienza con la escucha

-Robert € ;-fn"v




